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*. Обзор рынка товаров для дома в РФ, 2024
*.*. Общая характеристика, виды и применение 

Товары для дома предназначены для формирования комфортной и
функциональной атмосферы в жилом пространстве

В зависимости от назначения и категорий можно выделить ********* основных видов товаров для дома:

Товары для дома (house hold) служат для формирования комфортной и функциональной жилой 
атмосферы. Они способствуют:
ü Повышению качества жизни: удобная мебель и техника помогают лучше организовать пространство и делают 

выполнение домашних дел проще.

ü Созданию уюта: текстиль и элементы декора способствуют формированию уникального стиля интерьера, делая 
его более притягательным и комфортным.

ü Соблюдению гигиены и здоровья: современные бытовые приборы и посуда упрощают уборку и приготовление 
пищи, а качественные моющие средства помогают поддерживать чистоту.

Посуда и кухонные 
принадлежности: 

кастрюли, сковороды, 
столовые приборы, посуда 

для сервировки стола.

Текстильные изделия: 
постельное белье, подушки, 
одеяла, *********, полотенца, 

скатерти, ковры, *********.

Мебель и предметы 
интерьера: диваны, 

кресла, столы, шкафы, 
картины, часы, зеркала,

ароматы для дома и свечи 

Электроника и бытовая 
техника: холодильники, 

стиральные машины, 
пылесосы, микроволновые 

печи и прочее

Осветительные приборы: 
лампы, светильники, 

люстры.

Декор и озеленение: 
элементы декора, 

предметы эко-стиля, 
комнатные растения. 

Предметы для уборки, 
бытовая химия: туалетные 
принадлежности, моющие 

средства, порошки, 
средства гигиены, дозаторы 

и прочее.
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В ****-**** ожидается ********** и **********:

Перспективные направления развития включают ориентиры на
развитие онлайн-торговли, много********* и инновации

• Пандемия COVID-** заставила многих перейти на покупки в интернет-магазинах, и этот тренд
продолжает действовать в 2024 году. Это способствует увеличению продаж товаров для дома
через электронные платформы и открывает новые горизонты для маркетинга, что нужно
учитывать в бизнес-стратегиях.

Развитие онлайн-торговли

• В ответ на увеличение интереса к оптимизации пространства и функциональности товаров,
наблюдается рост предложений многофункциональной мебели, бытовых приборов, предметов
интерьера.

Много*********

• Спрос на умные устройства, такие как бытовая техника и системы безопасности, освещение,
растет. Эти технологии позволяют пользователям управлять домом удаленно и эффективно
использовать энергию.

Интеграция технологий IoT (Интернет вещей)

• Производители продолжают совершенствовать свои товары, внедряя новые функции и улучшая
дизайн. Потребителям будут важны ********* функциональные характеристики товаров, но и их
внешний вид, соответствие современным тенденциям дизайна.

Модернизация традиционных товаров

• Потребители все чаще отдают предпочтение товарам, изготовленным из натуральных и
перерабатываемых материалов и безопасных для здоровья компонентов. Производители
обращают внимание на устойчивые практики и сертификацию своих товаров.

Рост спроса на экологически чистые продукты
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Объем российского рынка товаров для дома составил *,* трлн рублей в
2024 году
*.*. Объем, динамика ****-2024 и баланс рынка
Потребление и темпы ********* российского рынка товаров для дома в 2024 году 
относительно **** года в денежном выражении

Динамика рынка товаров для дома в РФ в денежном выражении

Объемы **** 2023 2024

Потребление, млрд руб. * *** * *** * ***
Темпы *********, % **% **%

§ Объем рынка товаров для дома в РФ в 2024 году 
составил *,* трлн рублей в денежном выражении.

§ Среднегодовой темп ********* CAGR в ****-2024 годах 
составил ***% в денежном выражении.

§ Таким образом, рынок товаров для дома в России в 
2024 году демонстрирует ********* ********* и ********* к 
новым потребительским запросам. Применение 
*********, ********* и ********* в ********* станут 
определяющими факторами для дальнейшего 
развития рынка

Источник: **********, **********, **********, **********

*CAGR
***%
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Баланс рынка товаров для дома в России за 2024
Основные статьи баланса рынка товаров для дома в РФ 
за 2024 год, в денежном выражении млрд руб.

Статья Объем, млрд 
руб

Производство * ***
Экспорт **
Импорт ***
Потребление * ***

Баланс рынка товаров для дома в РФ за 2024 
год, в денежном выражении млрд руб.

Источник: **********, **********, **********, **********

§ Таким образом, российский рынок товаров для дома находится на этапе *********. Одной из ключевых причин активного 
развития стали ********* рынка *********, связанные с действующими ранее ********* *********. Ожидается, что в 
дальнейшем рынок *********, ********* к ********* потребностям и предпочтениям покупателей. Динамику рынка 
определяют факторы *********, ********* ********* и *********. 

§ Отмечается ********* объема импорта на рынке, что объясняется ********* ********* (*********) и ********* (*********, *********) и 
временном ********* подходящей *********. На долю ********* приходилось до **% российского рынка товаров для дома, 
поэтому ********* ********* в России отразилось на сегменте.
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Увеличение ********* способности:
•После пандемии наблюдается восстановление экономики, которое положительно сказывается на уровне 
доходов населения и, следовательно, на потреблении товаров для дома.

Спрос на улучшение жилых условий:
•Многие россияне инвестируют в обновление и обустройство своих квартир и домов, что увеличивает спрос 
на товары для дома.

Развитие e-commerce:
•*********и товаров для дома продолжают набирать популярность, что позволяет потребителям легче и удобнее 
приобретать необходимые товары.

Рынок товаров для дома в 2024 году демонстрирует *********, 
обусловленный ********* ********* способности, ********* к ********* ********* 
и ********* в потреблении
Основные факторы, способствующие росту, включают:

§ Таким образом, с учетом этих факторов, рынок товаров для дома в России в 2024 году демонстрирует *********, 
обусловленный ********* ********* способности, ********* к ********* ********* и ********* в потреблении. 
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Компания Доля, % Объем, 
млрд руб.

********* **% ***
********* **% ***
********* *% **
********* *% ***
********* *% **
********* *% **
********* *% **
********* *% **
********* *% *
Прочие **% ***
Общий итог ***% * ***

Лидер рынка товаров для дома в 2024 году в РФ в денежном 
выражении - *********
*.*. Конкурентный анализ рынка
*.*.*. Лидеры рынка и их доли

Крупнейшие сети в РФ поставляющие товары для дома в 2024 год по объему поставок в денежном 
выражении 

Источник: **********, **********, **********, **********
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§ Индекс концентрации рынка CR определяется как сумма долей рынка самых крупных компаний. 
Коэффициент рыночной концентрации CR-* товаров для дома в 2024 году в РФ составил **% - 
совокупная доля шести крупнейших игроков рынка. 

§ Индекс рыночной концентрации Херфиндаля-Хиршмана (HHI), который показывает уровень 
монополизации рынка, определяемый как сумма квадратов процентных долей рынка основных 
игроков на рынке товаров для дома оценивается > * ***. Рынок определен как концентрированный, 
уровень конкуренции *********.

§ На основании представленных данных можно сделать вывод, что уровень конкуренции на рынке 
товаров для дома в России в 2024 году остается *********. ********* количество игроков, ********* 
степень дифференциации продуктов и ********* барьеры для входа создают ********* условия для 
ведения бизнеса. Однако ********* находят ********* на фоне конкурентов благодаря ********* 
предложениям и ********* *********.

§ Существующие компании ********* ********* к ********* на рынке, учитывая ********* и *********. Успех 
будет определяться ********* *********, но и ********* *********, ********* и *********. В ближайшие годы 
ожидается ********* *********.

Показатель Значение
CR-*, % **%
HHI > * ***

Анализ уровня конкуренции в РФ в 2024 году – индексы концентрации рынка CR и HHI 

В 2024 году российский рынок товаров для дома демонстрирует
********* уровень конкуренции, где ********* и ********* занимают
значительные доли
*.*.*. Анализ уровня конкуренции



9
Агентство
Исследований
Промышленных
Рынков

Насыщенность рынка
•Рынок товаров для дома является
высококонкурентным благодаря
********* количеству игроков, которые
предлагают ********* ассортимент.
Высокое количество ********* и
товаров создает трудности для
дифференциации однотипной
продукции.

Ценовая конкуренция
•********* на товары для дома могут
варьироваться в широком диапазоне,
что является важным фактором при
принятии решения потребителями.
Многие компании осуществляют
регулярные акции и распродажи, что
увеличивает ценовую конкуренцию.

********* продукции
•Высокое ********* товаров и уровень
обслуживания становятся основными
факторами, влияющими на выбор
потребителей. Бренды,
предоставляющие гарантии и
хорошее послепродажное
обслуживание, имеют преимущества
на рынке.

Сервис и поддержка
•Важным фактором, влияющим на
уровень конкуренции, является
********* клиентского сервиса. Бренды,
предоставляющие быструю доставку,
качественное обслуживание и
возможность возврата товаров,
привлекают больше клиентов.

Инновации и технологии
•Эффективное использование онлайн-
платформ для продаж и внедрение
инновационных технологий
(например, дополненной реальности
для визуализации мебели в
интерьере) позволяют компаниям
повысить свою
конкурентоспособность.

Потребительские тренды
•Рынок товаров для дома значительно
поддается *********м в
потребительских трендах. С каждым
годом растет интерес к экологии и
устойчивому развитию, поэтому
компании, внедряющие экологически
чистые продукты, могут ощутить
преимущества.

Компании, работающие в сегменте house hold ********* ********* к *********
и использовать ********* для *********

§ Уровень конкуренции на российском рынке товаров для дома в 2024 году можно считать *********. Существующие 
компании ********* ********* к *********м на рынке, учитывая ********* и *********. Успех будет определяться ********* 
*********, но и ********* *********, ********* и *********. В ближайшие годы ожидается ********* *********, что приведет к 
********* ********* между участниками.
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Strengths – Сильные стороны

Weakness – Слабые стороны

Opportunities - Возможности

Threats - Угрозы

O

T

S O

W

SWOT анализ рынка товаров для дома

*.*.*. SWOT анализ
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********* является наиболее крупной категорией, занимая **% всего
российского рынка в 2024 году

Общая структура рынка товаров для дома по видам в РФ в 2023-2024 году, в денежном выражении 

*.*. Структура рынка по видам

Вид
2023 2024

млрд 
руб.

Доля, 
%

млрд 
руб.

Доля,
%

********* *** **% *** **%
********* *** **% *** **%
********* ** *% ** *%
********* ** *% ** *%
********* ** *% ** *%
********* ** *% ** *%
********* ** *% ** *%
********* ** *% ** *%
********* * *% ** *%
Общий итог: * *** ***% * *** ***%

§ ********* занимает самую большую долю на рынке «household», составляя **% в 2023 году и **% в 2024 году от общего 
объема продаж. Это связано с ********* продукции и ********* на такие товары, как *********, *********, *********, ********* и 
полотенца.

Источник: **********, **********

2024
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В 2024 году рынок товаров для дома в РФ был сконцентрирован в
********* ФО с долей **% от денежного выражения
*.*. Структура рынка по федеральным округам

§ В целом, структура рынка товаров для дома в России в 2024 году по федеральным округам демонстрирует ********* и 
зависит от множества факторов, включая *********, ********* и *********. ********* округ является лидером: ********* и 
********* представляют основной объем потребления благодаря ********* ********* и ********* числу *********, ********* 
останется ключевым рынком, однако влияние регионов России продолжит *********, в том числе ввиду ********* ********* 
населения. ********* и ********* округа нуждаются в развитии и инвестициях, здесь небольшой, но ********* рынок с 
********* доступностью товаров, но ********* ********* к *********ам.

Структура рынка товаров для дома по федеральным округам в РФ в 2024 году, в % от денежного выражения

Источник: **********, ********** **********, **********

Реализация по ФО Доля, %
********* Федеральный Округ **%
********* Федеральный Округ **%
********* Федеральный Округ **%
********* Федеральный Округ **%
********* Федеральный Округ *%
********* Федеральный Округ *%
********* Федеральный Округ *%
********* Федеральный Округ *%
Общий итог ***%
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*. Анализ внешнеторговых поставок товаров для дома в РФ, 2024 г.
*.*. Общие показатели импорта в РФ

Объем импорта товаров для дома в РФ за 2024 составил *,* млрд USD

§ Объем импорта товаров для дома в РФ за 2024 составил *,* млрд USD. В структуре импорта по видам преобладает: 
********* с долей **%, ********* (**%), ********* (**%) и ********* (**%) от денежного выражения.

Вид Статистическая 
стоимость, USD

********* * *** *** ***
********* *** *** ***
********* *** *** ***
********* *** *** ***
********* *** *** ***
********* *** *** ***
********* * *** ***
********* * *** ***
********* * *** ***
Общий итог: * *** *** ***

Структура импорта товаров для дома из РФ за 2024 по видам в денежном выражении
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Основная страна импортер товаров для дома в РФ за 2024 год –
*********
Структура импорта товаров для дома из РФ за 2024 по странам в денежном выражении

Вид Страна Статистическая стоимость, 
USD

*********

********* * *** *** ***
********* ** *** ***
********* ** *** ***
********* *** *** ***
********* * *** *** ***

*********

********* *** *** ***
********* ** *** ***
********* ** *** ***
********* ** *** ***
********* ** *** ***
********* *** *** ***

*********

********* *** *** ***
********* ** *** ***
********* ** *** ***
********* ** *** ***
********* ** *** ***
********* ** *** ***
********* *** *** ***

*********

********* *** *** ***
********* ** *** ***
********* ** *** ***
********* ** *** ***
********* *** *** ***
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Основная страна импортер товаров для дома в РФ за 2024 год –
*********

Вид Страна Статистическая стоимость, 
USD

*********

********* *** *** ***
********* ** *** ***
********* * *** ***
********* ** *** ***
********* *** *** ***

*********

********* *** *** ***
********* ** *** ***
********* * *** ***
********* ** *** ***
********* *** *** ***

*********

********* * *** ***
********* *** ***
********* *** ***
********* *** ***
********* *** ***
********* * *** ***

*********

********* * *** ***
********* *** ***
********* *** ***
********* *** ***
********* * *** ***

*********

********* * *** ***
********* *** ***
********* ** ***
********* * *** ***

********* * *** *** ***
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Объем импорта товаров для дома в РФ за 2024 составил *,* млрд USD
Структура импорта товаров для дома из РФ за 2024 по производителям в денежном выражении

Вид Страна Статистическая стоимость, 
USD

********* 

********* *** *** ***
********* ** *** ***
********* ** *** ***
********* ** *** ***
********* ** *** ***
********* * *** *** ***
********* * *** *** ***

********* 

********* *** *** ***
********* ** *** ***
********* ** *** ***
********* ** *** ***
********* ** *** ***
********* *** *** ***
********* *** *** ***

*********

********* ** *** ***
********* ** *** ***
********* ** *** ***
********* ** *** ***
********* ** *** ***
********* *** *** ***
********* *** *** ***
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Основная страна импортер товаров для дома в РФ за 2024 год –
*********

Вид Страна Статистическая стоимость, 
USD

********* 

********* *** *** ***
********* ** *** ***
********* ** *** ***
********* * *** ***
********* * *** ***
********* *** *** ***
********* *** *** ***

*********

********* * *** ***
********* * *** ***
********* * *** ***
********* * *** ***
********* * *** ***
********* *** *** ***
********* *** *** ***

*********

********* ** *** ***
********* ** *** ***
********* ** *** ***
********* * *** ***
********* * *** ***
********* ** *** ***
********* *** *** ***
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Основная страна импортер товаров для дома в РФ за 2024 год –
*********

Вид Страна Статистическая стоимость, 
USD

*********

********* * *** ***
********* *** ***
********* *** ***
********* *** ***
********* *** ***
********* * *** ***
********* * *** ***

*********

********* *** ***
********* *** ***
********* *** ***
********* *** ***
********* *** ***
********* * *** ***
********* * *** ***

*********

********* * *** ***
********* *** ***
********* *** ***
********* *** ***
********* ** ***
********* *** ***
********* * *** ***

********* * *** *** ***
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*.*. Общие показатели экспорта в РФ

Структура экспорта товаров для дома из РФ за 2024 по видам в денежном выражении

Объем экспорта товаров для дома из РФ за 2024 составил *** млн USD

§ Объем экспорта в 2024 году из РФ составил *** млн USD. В структуре экспорта в 2024 году из РФ преобладали поставки 
********* с долей **% от денежного выражения.

Вид Статистическая 
стоимость, USD

********* *** *** ***
********* ** *** ***
********* * *** ***
********* * *** ***
********* *** ***
********* *** ***
********* *** ***
********* *** ***
********* *** ***
Общий итог: *** *** ***
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*. Анализ потребления товаров для дома в РФ, 2024 г.
*.*. Существующие каналы сбыта

Основным каналом сбыта house hold в России являются *********и, 
которые набирает всё большую популярность

Каналы сбыта (сети распределения) товаров для дома в России включают ********* основных направлений:

Канал сбыта Распределение Доля, 
%

Онлайн продажи

§ *********: Крупные платформы, такие как *********, *********, AliExpress, предлагают широкий спектр
товаров для дома от различных производителей и продавцов.

§ Интернет-магазины: Многие крупные *********ы имеют свои собственные интернет-магазины,
например *********.ru, lemanapro.ru. Также существуют специализированные интернет-магазины для
товаров определенного типа, например, textileroom.ru для текстиля.

§ Социальные сети и мессенджеры: Продажа товаров через социальные сети (Instagram, VK,
Telegram-каналы) становится все более популярной. Малые предприниматели и индивидуальные
мастера продают свои изделия напрямую.

**%

Традиционная 
розница

§ Специализированные магазины: Магазины типа *********, предлагают широкий выбор продукции,
включая мебель, текстиль, кухонные аксессуары и многое другое.

§ Магазины формата DIY: Сюда входят такие сети, как *********, Петрович, Домовой, которые
ориентированы на продажу товаров для ремонта и обустройства дома.

§ Гипермаркеты и супермаркеты: Такие сети, как Лента, Магнит, Перекресток, Ашан, Metro Cash &
Carry предлагают широкий ассортимент товаров для дома, посуду, предметы интерьера и текстиль.

**%

Мелкие и средние 
предприятия

§ Небольшие местные магазины, предлагающие товары для дома.
§ Рынки и ярмарки: Традиционные рынки и ярмарки остаются популярными местами для покупки

товаров для дома массовые продукты и уникальные изделия ручной работы.
**%

Прямой маркетинг § Каталоги и прямые продажи: Компании, такие как Amway, Avon, Oriflame продолжают предлагать
товары для дома через каталоги и независимых представителей. *%

Общий итог: ***%

Источник: **********, **********
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********* занимает лидирующее положение на рынке house hold в
России, обладая наибольшими долями рынка и *********

Категория ********* ********* ********* ********* ********* ********* *********

********* * *** *** ** *** *** ** *** ** *** * *** * *** ***

********* *** *** * *** *** * *** * *** *** *** ***

********* * *** *** * *** *** * *** * *** * *** *** ***

********* * *** *** * *** *** * *** * *** * *** * *** * ***

********* *** *** * *** *** * *** * *** *** *** ***

********* *** *** * *** *** * *** * *** *** *** ***

********* * *** ** *** *** * *** ** - **

********* *** *** *** *** *** * *** ** *** ***

********* *** *** *** *** * *** ** *** * *** * *** ***

********* ** *** *** ** *** *** ** *** ** *** ** *** ** *** * ***

*.*. Анализ полки по топ *-** ********* *********

Анализ ассортимента (количество SKU)

Источник: **********, **********
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********* занимает лидирующее положение на рынке house hold в
России, обладая наибольшими долями рынка и *********

Категория *********, ********* *********, *********

2023 2024 2023 2024
********* ** *** ** *** ** *** ** ***

********* * *** * *** * *** * ***

********* ** *** ** *** ** *** ** ***

********* ** *** ** *** ** *** ** ***

********* ** *** ** *** * *** * ***

********* * *** * *** * *** ** ***

********* * *** * *** *** * ***

********* * *** ** *** * *** * ***

********* * *** ** *** * *** * ***

Общий итог: *** *** *** *** *** *** *** ***

Темп *********,% **,*% *,*%

Доля рынка,% **% **% **% **%

Анализ общей структуры выручки ********* и ********* в категории «house hold» за 2023-2024, млн руб. 

Источник: **********, **********, **********
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********* занимает лидирующее положение на рынке house hold в
России, обладая наибольшими долями рынка и *********
Анализ средних цен, рублей за единицу товара

Категория Вид ********* ********* ********* ********* ********* ********* *********

*********

********* * *** * *** ** *** * *** * *** * *** * ***
********* * *** * *** * *** * *** * *** * *** -
********* * *** * *** ** *** * *** * *** * *** ** ***
********* * *** * *** ** *** * *** * *** * *** * ***
********* * *** * *** ** *** * *** * *** * *** * ***
********* * *** * *** * *** *** *** *** * ***
********* * *** * *** ** *** * *** * *** * *** * ***
********* * *** * *** * *** *** * *** * *** * ***
********* * *** * *** ** *** * *** * *** ** *** ** ***
********* * *** ** *** * *** * *** * *** * *** * ***

*********
********* *** *** * *** *** *** *** ***
********* * *** * *** * *** *** *** *** * ***

*********

********* * *** ** *** * *** * *** * *** * *** * ***
********* * *** * *** - * *** * *** * *** * ***
********* *** * *** * *** *** * *** * *** * ***
********* *** * *** * *** *** *** *** * ***
********* * *** * *** * *** * *** * *** * *** * ***
********* *** * *** * *** *** *** * *** * ***

*********
********* * *** * *** ** *** * *** * *** * *** * ***
********* *** *** * *** *** *** *** * ***
********* *** * *** * *** *** *** *** ***
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********* занимает лидирующее положение на рынке house hold в
России, обладая наибольшими долями рынка и *********

Категория Вид ********* ********* ********* ********* ********* ********* *********

*********

********* * *** * *** ** *** * *** * *** * *** * ***
********* * *** * *** * *** *** *** * *** * ***
********* * *** * *** * *** * *** * *** * *** * ***
********* * *** * *** ** *** * *** * *** * *** * ***
********* * *** * *** * *** *** *** * *** * ***

*********

********* * *** * *** * *** *** *** * *** ***
********* *** * *** * *** *** *** *** ***
********* *** * *** *** *** *** *** ***
********* * *** * *** * *** * *** * *** *** * ***
********* *** * *** * *** *** *** *** * ***

*********

********* **** * *** * *** *** *** *** * ***
********* **** * *** * *** * *** * *** * *** * ***
********* **** * *** * *** * *** * *** * *** * ***
********* * *** * *** *** *** * *** *** * ***

********* ********* * *** * *** * *** * *** * *** - * ***

********* ********* **** * *** * *** *** * *** * *** * ***
********* *** *** *** *** *** *** ***

*********

********* * *** * *** * *** * *** * *** * *** * ***
********* * *** * *** * *** * *** *** *** * ***
********* * *** * *** * *** * *** * *** * *** * ***
********* * *** * *** * *** * *** * *** * *** * ***

Источник: **********, **********
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********* занимает лидирующее положение на рынке house hold в
России, обладая наибольшими долями рынка и *********
Основные выводы по анализу полки ********* *********

ü ********* является лидером по выручке по всем категориям, с особенно *********и показателями в сегменте 
********* и *********. 

ü ********* сосредоточен на ********* товаров для дома, занимает лидирующую позицию по количеству SKU.
ü ********* и ********* занимают значительную долю рынка благодаря широкому ассортименту и *********.
ü Из анализа видно, что лидирующие позиции на рынке среди ********* ********* занимают ********* и *********, 

обладающие значительной долей по многим категориям товаров. Они предлагают ********* ассортимент и 
активно развивают свои *********и. 

ü ********* ********* фокусируется на ********* и *********, с относительно небольшой долей, но с ********* на *********, 
сосредоточены на ********* и ********* товаров, что позволяет им укреплять свои позиции на рынке.

ü *********, ********* и ********* демонстрируют ********* в большинстве категорий, особенно в ********* и *********.
ü ********* и ********* предлагают широкий ассортимент по конкурентоспособным ценам, что помогает удерживать 

внимание покупателей. 
ü ********* и ********* выделяются в сегментах с ********* ********* и *********, что позволяет им занимать свою нишу. 

Интерес к ********* и ********* *********, отражая текущие тренды на *********. ********* занимает ********* на рынке 
*********, что ********* на тенденции *********.
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Доля импорта в объёме рынка товаров для дома в России составляет
около **%
*.*. Объем импорта в потреблении

Объем импорта в потреблении товаров для дома в РФ 
за 2024 год, в денежном выражении

§ Рынок товаров для дома на **% ********* поставок. При этом, наблюдается тенденция на ********* доли ********* 
поставщиков на российском рынке.

Показатель
2024

млн USD  

Импорт *,*

Рынок **,*

Импорт в потреблении, % **%

Источник: **********



27
Агентство
Исследований
Промышленных
Рынков

Критерий Доля,%

********* **%

********* **%

********* **%

********* **%

********* *%

Общий итог: ***%

В 2024 году российские потребители house hold в первую очередь
ориентируются на ********* и *********
*.* Потребительские предпочтения

Рейтинг потребительских предпочтений на российском рынке товаров для дома в 2024 году

Источник: **********, **********

§ В 2024 году российские потребители в первую очередь ориентируются на ********* факторы, хотя для определенной 
категории покупателей ********* и ********* также остаются важными.
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********* и внимание к ********* будут ключевыми факторами успеха в
данной отрасли

*.*. Насыщенность рынка, оценка перспективных рыночных ниш

На 2024 год рынок товаров для дома в России демонстрирует ********* уровень насыщенности, однако в нем все еще 
есть незанятые ниши, которые могут быть успешно освоены. 

Уровень 
конкуренции:
• На рынке товаров для 

дома в России 
наблюдается ********* 
конкуренция как со 
стороны местных 
производителей, так и 
импортных *********. 
Множество компаний 
представляют широкий 
ассортимент товаров, что 
вызывает значительное 
давление на ценовую 
политику

Разнообразие 
товаров:
• Рынок предлагает 

широкий спектр 
категорий товаров: 
текстиль, кухонная 
утварь, освещение и 
многое другое. Это 
приводит к высокой 
насыщенности в 
определенных сегментах, 
таких как кухонные 
принадлежности, но есть 
ниши, которые остаются 
менее заполненными

********* 
потребительских 
предпочтений:
• Потребители все чаще 

ищут уникальные и 
экологически чистые 
товары, что создает 
возможности для выхода 
на рынок новых *********, 
которые могут 
предложить 
инновационные решения.
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Несмотря на ********* насыщенность, существуют ********* ********* для
********* и ********* продуктов
Перспективные ниши на российском рынке товаров для дома:

Ниша Описание Перспектива

Переход на *********и
Онлайн-рынок *********, и компании, предлагающие удобные платформы
для покупки и доставки, могут занять значительную долю.
Образовательный контент и DIY товары в этой нише пользуются
популярностью.

Около **-**% *********
********* в сегменте
товаров для дома

Персонализация 
продуктов

Потребители ищут возможность адаптировать товары под свои
индивидуальные предпочтения, что приводит к росту предложения
кастомизированных предметов интерьера и аксессуаров. Текстиль
(*********, подушки и *********) с *********и принтами, оригинальной формы,
могут привлечь внимание потребителей, ищущих оригинальные решения.

Ожидаемый рост на
**%

Экологически чистая 
продукция

Увеличение спроса на экологически чистые и устойчивые к производству
товары открывает нишу для *********, предлагающих такие решения.
Например, товары из переработанных материалов или биоразлагаемые
продукты и упаковка.

Ожидаемый рост на
**-**% в ближайшие *-
* года.

Умный дом
Рост интереса к умным устройствам и системам автоматизации
продолжается. Потребители всё чаще выбирают умные бытовые
приборы, системы управления освещением, климат-контролем и
безопасностью через смартфоны и голосовые помощники.

Ожидаемый рост на
**-**% в ближайшие *
года.

Местные и 
крафтовые товары

Российские потребители начинают отдавать предпочтение местным и
крафтовым товарам, произведённым небольшими компаниями. Это
касается как посуды, текстиля, так и декоративных элементов для дома.

Ожидаемый рост на
**% в сегментах с
*********и
предложениями
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Ключевые барьеры развития рынка

*. Тенденции рынка товаров для дома
*.*. Ключевые сдерживающие факторы и барьеры развития рынка

Барьеры Описание

Экономическая 
нестабильность

В условиях инфляции и падения реальных доходов населения растет чувствительность
потребителей к ценам, что может снизить спрос на неосновные товары и услуги, включая
товары для дома.

Импортозависимость Многие комплектующие для производства товаров для дома и сами товары импортируются.
Санкции и ограничения на импорт могут создать дефицит товаров или повысить их стоимость.

********* конкуренция и 
рыночная структура

Насыщенность рынка приводит к жесткой конкуренции ********* среди крупных *********, но и 
среди малых и средних компаний. Это создает дополнительные барьеры для новых игроков, 
которые могут не справиться с конкурентным давлением. Малые компании могут испытывать 
трудности с доступом к крупным розничным сетям, что ограничивает их возможности по 
продвижению продукции.

Законодательные и 
регулирующие барьеры

Не********* процедуры импорта и ********* таможенные пошлины могут затруднить выход на
рынок для иностранных производителей. Кроме того, существуют строгие требования к
сертификации продукции. Ужесточение экологических норм может потребовать от
производителей дополнительных затрат на адаптацию продукции под новые стандарты, что
может увеличить ********* для конечных потребителей.

Сложности с логистикой

Проблемы, связанные с доставкой и распределением товаров, особенно в удаленные регионы,
могут ограничивать доступность продукции для конечных потребителей. А ********* затраты на
транспортировку и складирование могут увеличивать итоговую цену для потребителей, тем
самым снижая спрос.

********* в предпочтениях 
потребителей

********* в потребительских привычках и предпочтениях могут оказать влияние на спрос на
конкретные категории товаров. Например, сдвиг к более экологически чистым продуктам
может создать сложности для традиционных производителей. Не все потребители готовы
принимать новые технологии и инновации. Это может ограничить продажи современных
товаров для дома.

*

*

*

*

*

*
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Драйверы Описание

Развитие *********

В последние годы наблюдается быстрый рост e-commerce, что существенно изменяет способ
покупки товаров для дома. Удобство онлайн-шопинга, возможность сравнения цен и легкий
доступ к широкому ассортименту товаров способствуют увеличению продаж. Кроме того,
предоставление качественного сервиса и быстрой доставки также является важным аспектом.

Импортозамещение

Стремление к снижению зависимости от иностранных поставщиков и поддержка
отечественного производства может стимулировать развитие российских ********* и увеличение
их доли на рынке. Уход ********* ********* стимулирует пересмотреть вектор развития и освоить
для себя новые сегменты.

Инновации и технологии
Внедрение новых технологий, таких как дополненная реальность (AR) для примера
размещения товаров в интерьере, может помочь увеличить продажи и привлечь новых
клиентов.

Изменение потребительских 
привычек

С увеличением интереса к стилю жизни и дизайну интерьеров, потребители становятся более
осведомленными и требовательными к качеству и функциональности товаров. Это приводит к
росту спроса на уникальные, дорогие и многофункциональные товары, что стимулирует
развитие новых ********* и инновационных решений на рынке.

Увеличение разнообразия 
продуктов

Производители будут продолжать разрабатывать новые товары, трактовать модные
тенденции, а также расширять линейки, что привлечет больше потребителей.

Интерес к декорированию 
интерьеров

Появление новых трендов в дизайне интерьеров и активное продвижение идей по *********
пространств способствуют росту интереса к товарам для дома. Люди стремятся создавать
уникальные и стильные пространства, что увеличивает спрос на декорированные и
функциональные товары.

Увеличение интереса к 
экологически чистым и 
устойчивым продуктам

Современные потребители все чаще отдаёт предпочтение экологически чистым продуктам.
Этот тренд стимулирует производителей к разработке товаров, которые *********
привлекательны, но и безопасны для окружающей среды и здоровья. Соответствие этим
требованиям может стать важным конкурентным преимуществом на рынке.

*

*

*

Ключевые драйверы развития рынка

*.*. Ключевые драйверы развития рынка

*

*

*

*
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В России потребление товаров для дома (house hold) к **** году
достигнет *,* трлн рублей с учетом CAGR **%

Прогноз развития рынка товаров для дома в РФ до **** года в денежном выражении

Прогноз развития рынка товаров для дома в РФ до **** года 
в денежном выражении, млрд руб.

*CAGR
***%

Источник: **********, **********

Потребление **** 2023 2024 **** **** **** **** **** **** CAGR
Потребление, млрд руб * *** * *** * *** * *** * *** * *** * *** * *** * *** **%
Темпы *********, % **% **% **% **% **% **% **% **%

Текущий объем: На 2024 год объем потребления
товаров для дома (house hold) в России
составляет около *,* трлн рублей

Прогноз до **** года: По оценкам АИПР в
зависимости от экономической ситуации, можно
ожидать, что рынок товаров для дома в России
будет демонстрировать ********* до **** года с
объемом, ********* *,* трлн рублей. Среднегодовой
темп ********* составит **%.

Ожидается, что рынок товаров для дома будет
демонстрировать *********, с прогнозируемыми
********* *********. Одними из ключевых
показателей, определяющих спрос на товары для
дома, являются ********* ********* и объем *********
********* ********* и ********* в ****-2024 *********
рынка на ближайшие годы.

*. Экспертный прогноз развития рынка товаров для дома в РФ до **** 
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Выводы

*. Выводы по исследованию

Объем рынка товаров для дома в РФ в 2024 году составил *,* трлн рублей

В 2024 году рынок товаров для дома демонстрирует ********* уровень конкуренции, где ********* и ********* 
занимают значительные доли

********* занимает лидирующее положение на рынке, обладая наибольшими долями рынка и *********

********* является наиболее крупной категорией house hold, занимая **% всего российского рынка в 
2024 году 

Объем экспорта товаров для дома из РФ за 2024 составил *** млн USD 

Объем импорта товаров для дома в РФ за 2024 составил *,* млрд USD

По оценкам АИПР, потребление товаров для дома в РФ к **** году с учетом средне-годового темпа ********* 
(CAGR) **%, достигнет *,* трлн рублей


